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Роль точки зору підприємця на управління відходами для стійкості кав’ярні 

Розвиток кавового бізнесу як малого та середнього підприємства (МСП) демонструє позитивні моменти у зв’язку 

зі збільшенням кількості кави, що означає велику кількість наявної кавової гущі. Наразі недостатньо досліджень 

щодо поглядів підприємців на утилізацію кавових відходів. Це дослідження спрямоване на аналіз точки зору 

підприємців кав’ярень щодо поводження з кавовими відходами та перетворення відходів в альтернативну енергію 

для досягнення стійких та екологічно чистих перспектив. Респондентами в цьому дослідженні були власники 201 

кав’ярні в Бекасі, Індонезія, які отримали анкети з використанням методу вибірки сніжного кому; для аналізу 

даних у статті використаний PLS-SEM. Це дослідження показало, що точка зору підприємця суттєво впливає на 

утилізацію кавових відходів, сприяючи стійкості кав’ярень. Результати аналізу R-квадрату показують, що на 

обізнаність власників кав’ярень сильно впливають знання щодо поводження з кавовими відходами (93,6%); на 

ставлення власників кав’ярень впливають знання щодо поводження з кавовими відходами та обізнаність 

власників кав’ярень (92,5%); а обізнаність та ставлення власників кав’ярень вплинули на управлінську поведінку 

щодо поводження з відходами (97,8%). Крім того, відмінне ставлення підприємців та їхнє усвідомлення 

потенціалу кавової гущі спонукають їх до більш ефективного поводження з відходами за допомогою процедур 

сортування для перетворення кавової гущі в альтернативну енергію. 
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