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Розкриття інформації про корпоративну соціальну відповідальність та прибутковість: дані 

ісламських банків, що працюють у Ємені 

Метою дослідження є вивчення впливу детермінант розкриття інформації про корпоративну соціальну 
відповідальність на прибутковість ісламських фінансових установ Ємену. Емпіричне дослідження 
базувалося на збалансованій панелі за дванадцять років з 2006 по 2016 рік. Рентабельність банків 
вимірюється чотирма показниками, такими як рентабельність активів (ROA), рентабельність власного 
капіталу (ROE), прибуток після оподаткування (PAT) та чистий прибуток на акцію (EPS), тоді як соціальна 
відповідальність підприємств, фінансовий важіль, темпи інфляції, розмір активів та вік ісламських банків 
розглядаються як незалежні змінні. Результати показали, що соціальна відповідальність підприємств, розмір 
активів, темпи інфляції та вік ісламських банків мають значний вплив на рентабельність активів. Доведено 
також, що фінансовий важіль, розмір активів і темпи інфляції є найважливішими змінними, що впливають 
на рентабельність власного капіталу. Фінансовий важіль і вік ісламських банків мають значний вплив на 
прибуток після оподаткування. Фінансовий важіль, розмір активів, темпи інфляції та вік ісламських банків 
суттєво впливають на чистий прибуток на акцію. Висновки дослідження будуть корисними для дослідників, 
зацікавлених сторін та осіб, що займаються розробкою фінансової політики. 
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